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 5.0 برچسب اسرا روی بازی های ویدیویی به معنای ............................. می باشد .  7

 5.0 با ظهور اینترنت دنیای جدیدی پدیدار شد که به آن ...................................... می گویند .  8

اثر تبلیغات از این لحاظ مهم می باشد که راه و روش های مخصوصی را به افراد جامعه انتقال می دهد و آن ها را  9

 ی کند . به ................................ تبدیل م

5.0 

در حالی که موضوعات دیگر کوچک و کم اهمیت جلوه کند به استخراج یک پیام از میان دیگر پیام ها , 11

 ........................... نامیده می شود . 
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 د.یکن فیاخبار و اطلاعات زرد را تعر 11
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 کنید . تعریف را اطلاعات سرریز 12
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 از دروازه بانی خبر چه چیزی می باشد؟ منظور 13
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 آیا اخلاق رسانه ای در همه جوامع ثابت است ؟ 14
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  «ادامه سوالات در صفحه دوم » 

 سوالات امتحان درس :تفکروسواد رسانه ای

 

 صبح    01    : شروع ساعت انسانی-تجربیرشته :

    
 2تعداد صفحه :

 نام ونام خانوادگی :  /2  /22 تاریخ امتحان :    دقیقه  05مدت امتحان : دهمپایه : 

   سالدوم نوبتان در  شهرستان قوچ          دبیرستاندانش آموزان 

 بشارت نیا نام دبیر:



  ردیف
 نمره

 

 

 اقناع را تعریف کنید . دو نمونه از فنون اقناع را نام ببرید و توضیح دهید . 10
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 طب را نام ببرید . یک مورد را به دلخواه توضیح دهید . امخ سه دیدگاه تاثیر رسانه بر 11
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 را که از ارکان اصلی هر ارتباط می باشد را توضیح دهید .  فرستندهو  مجرا یا کانال 11
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 . دیدار یچه برداشت ریز ریاز تصاو 11
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 موفق و پیروز باشید 
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 5.0 سرعت اطلاعات  –صحت اطلاعات  1

  عقاید –ارزش ها  –تجربیات  –دانش قبلی  2

1 

 5.0 شیوه های اقناعی  3

    زمان -امکان-مکان–زبان  4

1 

 1 محدود-مشروط 0

  اارزش ه–دیدگاه ها  6

1 

 

 5.0  ت سنیمحدودی 7

 5.0 فضای مجازی 8

 5.0  فرهنگ عمومی  9

 5.0  برجسته سازی  15

بر خلاف ظاهر فریبنده و جذابشان ,محتوایی سطحی و تو خالی دارند و علی رغم سرگرم کنندگی و جالب بودن  11

عات ,اخبار و اطلاعات زرد ,ارزش چندانی ندارند و اطلاعاتی ارزشمند به ما اضافه نمیکنند . به این نوع اخبار و اطلا

 می گویند . 

 

 

1.0 

افراد در کمترین زمان و با کمترین هزینه ,پیام های تولیدی خود را به صورت جهانی انتشار می دهند .این امر ما  12

است که در آن، در  یتیاطلاعات وضع زیسرر نیهمچنرا با پدیده ای به نام سرریز اطلاعات روبه رو ساخته است . 

 از اندازه اطلاعات موجود است. شیموضوع، ب کی ۀنیزم

 

 

1.0 

واقعیت این است که هر رسانه ارتباط جمعی مانند روزنامه .رادیو .تلوزیون . باید در بین حوزه گسترده ای از داده  13

و  های خبری و اطلاعاتی که دنیای امروز درگیر آن است ,دست به گزینش بزند . زیرا قادر نیست تمامی حوادث

 اطلاعات را منعکس نماید . 

 

 

1.0 

اخلاق رسانه ای اگرچه تابع اصول و قواعدی کلی و جهان شمول است , به سبب ریشه داشتن آن در مجموعه  14

 ارزش های درون جامعه می تواند از جامعه و فرهنگی به جامعه و فرهنگ دیگر متفاوت و متغیر باشد . 
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گیرنده به تغییر رفتار .نگرش.باور.ارزش یا دیدگاه  قیتشو فرستادن پیام ,و گرانید ارتباط با ازدف بیشترین ه 10

 شود. یمطابق نظر فرستنده است که به آن اقناع گفته م

که مخاطب اعتماد کند آن را  یمدام و تا زمان ندازدیجا ب نیرا در ذهن مخاطب امشیرسانه پ کی نکهیا یبرا: تکرار

 کند. یتکرار م

 یاز روش طنز برا یادیز یکند. رسانه ها یم یراض یگذار است و مخاطب را به خوب ریتاث یلیش خرو نیا:طنز

 دهد. یبه مخاطب انتقال م یروش احساس خوب و شاد نیا رایکنند ز یاستفاه م شانیها امیرساندن پ

و به  ردیگ یمدر مخاطب شکل  یاعتماد خوب گرید یزهایچ ای گرید یمحصول با محصول کی سهیمقا با: سهیمقا

 

 سوالات امتحان درس :تفکروسواد رسانه ای

 

    15    : شروع ساعت انسانی-تجربیرشته :

     صبح
 2تعداد صفحه :

  /24 تاریخ امتحان :    دقیقه  05مدت امتحان : دهمپایه : 

2/4150 

 نام ونام خانوادگی : 

   سالدوم نوبتان در  شهرستان قوچ          دبیرستاندانش آموزان 

 بشارت نیا نام دبیر:



بد و بدتر باشد  نیب سهیممکن است مقا رایز میکامل درک کن یها با آگاه سهیمقا نیا دیشود. ما با یقانع م یخوب

 .میکنآن را انتخاب  دیاست پس با یو ذهن ما قانع شود که محصول بد محصول خوب

16 

 قدرت مشروط رسانه ها دگاهید -محدود رسانه ها دگاهید -نامحدود رسانه ها دگاهید

و  یدارد که مردم به آسان یم انیمنفعل مخاطب ب دگاهی( دداندینامحدود رسانه ها )که مخاطب را منفعل م دگاهید

 یریدر شکل گ یمخاطب منفعل است و سهم دگاهید نیدر ا رندیگیرسانه ها قرار م ریتحت تاث میبه طور مستق

 ردیپذیم ریگشوده است و از آن تاث یورسانه ا امیهر پ یندارد,آغوش خود را به رو امیپ

رسانه  یها امیمخاطب فعال، مخاطب در مقابل پ دگاهی( در دداندیمحدود رسانه ها )که مخاطب را فعال م دگاهید

از  ردویگیم یفعال تر ماتیاستفاده از رسانه ها تصم یدهد و در خصوص چگونگ یخود واکنش نشان م یا

 .شودیم لیتبد یرسانه ا یها امیبه مفسر فعال پ کننده منفعل رسانه افتیدر

 دیقبل,با دگاهیگفت: در مقابل دو د دیمشروط رسانه با دگاهیقدرت مشروط رسانه ها: در خصوص د دگاهید

 یریچشمگ راتیجهت تاث نیآن استو ازا یعال یبه معنا یفرهنگ یاجتماع ی,ابزاریارتباط جمع لیکه وسا رفتیپذ

 ییاعتنا چیاست که ه زینشناسد و نه چنان ناچ یتیمحدود چیآثار نه آنچنان است که ه نیاگذارد. اما  یم یبرجا

 نباشد. ستهیرا شا

 نمره
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 ندیگویم« فرستنده» کند،یم دیرا تول یامیپ شیهازهیاهداف و انگ یکه بر مبنا امیپ ۀکنند دیفرستنده: به تول

که  ی. زمانندیگو یرسانه م ایشود مجرا، کانال  یبه مخاطب منتقل م آن قیکه محتوا از طر امیابزار انتقال پمجرا :

 یآنها هوا است، ول یارتباط یامکان ارتباط رو در رو دارند، مجرا رندهیفرستنده و گ یعنیاست  میارتباط مستق

 شود. یم ادیاست که از آن به رسانه  یارتباط ۀلیوس کیبه  ازیاست ن میمستق ریارتباط غ یوقت

 

 

 

2 

در حال ریختن یک سری اطلاعات بی ارزش و نادرست در ذهن ما است و هدفش از این BBC: 1عکس شماره  18

 کار پر کردن ذهن ما با محتوای پوچ و بی ارزش می باشد . 

: امروزه گوشی ها جای بازی های فیزیکی را گرفته اند و کودکان را مانند زتدانی به زندان خود 2عکس شماره 

 اند که آثار مخربی را روی روحیه کودکان دارد . گرفتار کرده

:نشان دهنده فردی است که در انبوهی از اطلاعات و وسایل قرار دارد که نباید منفعل باشد بلکه 3عکس شماره

 باید به صورت فعال آن چیزی که ضروری است را انتخاب کند . نوعی مصرف گرایی را نیز نشان می دهد . 
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 روز باشید موفق و پی


