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 اقناع را تعریف کنید .
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 کلیشه را تعریف کنید .
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 توضیح دهید .دو مورد را  ط را نام ببرید و پنج رکن اصلی هر ارتبا
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 فرامتن که یکی از لایه های سه گانه پیام است را توضیح دهید .
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 سوالات امتحان درس:تفکرو سواد رسانه ای

 

  صبح     8   : شروع ساعت تجربی و انسانیرشته :

   
 2تعداد صفحه :

 نام ونام خانوادگی :  / 9/  28تاریخ امتحان :  دقیقه  04مدت امتحان :  دهمپایه : 

  اول نوبت          

 بشارت نیا  نام دبیر:



 ردیف

 

 سوالات

 

 بارم
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 برجسته سازی را تعریف کنید . 
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 هدف سواد رسانه ای چیست ؟
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 و توضیح دهید .دو مورد از فنون اقناع را نام ببرید 
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 برداشت و تحلیل خود را از تماشای فیلم شب اول هجده سالگی بنویسید . 
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 برای هر کدام از شکل های زیر موارد خواسته شده را ذکر کنید :
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